PROYECTO MOCHE

En el marco del curso de Disefio Grafico 3, donde se ensefia al estu-
diante el proceso de creacion de una marca, se inicia la interacciéon
entre alumnos, empresa, sociedad y mercado.

La presente propuesta tiene como finalidad explicar la aplicacion de
un conjunto de procesos y estrategias de ensefianza y aprendizaje. El
método que se ha utilizado es la investigacion colaborativa y la accion
participativa la cual implica un trabajo caracterizado por la observacion
y participacioén en el desarrollo de una unidad educativa.




ORGANIZACION
DEL
PROYECTO

Los instrumentos de investi-
gacion utilizados son bitacoras
para la recoleccion de infor-
macion, referentes visuales, tra-
bajo de campo, entrevistas con
el cliente, fotografias y grabacio-
nes de audio y video. Se analiza
y organiza la informacion en un
solo documento que utilizara
todo el grupo de estudiantes.
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INVESTIGACION
CREATIVA

El proceso se basa en la
practica pedagodgica desar-
rollada en la clase — taller,
en el espacio virtual y el tra-
bajo cooperativo realizado
por los alumnos. Después
de haber identificado el
concepto por comunicar,
se procede a la busqueda
de referentes visuales para
la creacién de la imagen
grafica. Luego se realizan
los bocetos sustentados.
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REALIZACION

DEL PROYECTO

La realizacién formal de la marca grafica o logotipo es el siguiente paso después de la investigacion creativa. Los alumnos digitalizan sus
propuestas y estudian las versiones en diferentes posibilidades de color y composicion.
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